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Versand von Infomails,
Newsletters oder Newsmails

Publikation von Werken
aus dem Museum in Form

von Bildern oder Slideshows

hinter den Kulissen
des Museums auf der Website

oder in den sozialen Medien

Bereitstellung von Videoinhalten

spielerische Aktivitäten online

virtuelle 360°-Rundgänge

Bereitstellung von Audioinhalten
(Podcast)

partizipative Aktivitäten online

Angeboten im 2019 und 2020
Angeboten nur im 2020

Infos zu den Arbeiten
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